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Bakgrund

Aren 2001 — 2002 kimpade Biografmuseet for sin 6verlevnad. Ar 2003 beslot Siiters
kommun att ge stod med 485 tkr per ar under aren 2004 — 2006. Den da nytilltradde
landshdvdingen Ingrid Dahlberg engagerade sig for museet. Det ledde till att Film i
Dalarna fick 100 tkr i utvecklingsmedel per ar i tre ar. Pengarna var avsedda till
marknadsforing av Biografmuseet. Utdver dessa 300 tkr har Film 1 Dalarna investerat
186 tkr av egna medel under dessa ar. Film i Dalarnas insats tdcker kostnaderna for
personalen som arbetat med marknadsforingen.

Historien om Saters Film- och
Biografmuseum

av Lennart Gotesson, styrelseledamot i Folkets Hus Sater, som driver biografmuseet
samt journalist pa Dala Demokraten

Start

Den 22 november 1985 kom ett TV-team till Siters Folkets hus for att gora ett inslag,
med anledning av att en elev, Melinda Zettermark, pa hogstadiet ”vunnit” biosalongen
for en filmvisning och bjudit cirka 250 kompisar pa bio. Teamets fotograf dr6jde sig
kvar efter inspelningen och det blev samtal om film och biografer. Fotografen var Erik
Wester, vilken hemma hos sig hade samlat pa sig en méngd biograthistoria. Han
berittade att han hade en drom — att det nagonstans skulle bli ett museum, som visade
film- och biograthistoria. I Siter var det nagra som tinde pa hans idé och arbetet
startade for att skapa ett museum. Fragan vicktes i kulturnimnden och vann dir gehor
och sa smaningom kunde kommunfullmiktige fatta beslut om att ett museum skulle
startas. Erik Wester fanns med under hela uppbyggnaden och skotte museet nagra
somrar. 1989 stod museet klart och kunde invigas den 11 januari samma ar.

Om Erik Wester

Erik Wester vixte upp pa Svedens gard utanfér Falun. Han arbetade som ung pa Sven
Nilssons fotoaffir i Falun och fick dér lédra sig grunderna i filmfotografering. Den
kunskapen kom till nytta nér Erik arbetade som film- och TV-fotograf pa Sveriges
Television. Arbetet forde honom till Stockholm dér han arbetade som TV-fotograf,
utbildare och hade en egen firma: EW-film. Under denna tid bodde Erik Wester i
Tyreso. Han borjade tidigt samla hardvaror kring film och TV, da han inte sag att
nagot museum tog detta ansvar. Pa alderns host aterviande han till Dalarna. Forst
flyttade Erik Wester till Djupdalen i Stora Skedvi, inte langt fran Séter. Han
vikarierade vid nagra tillfdllen som fotograf pa SVT i Falun. Sista flytten for Erik gick
till Svedens gard och forildrahemmet.
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Fortsdttning

Museet hade byggts upp som ett trekombinationsmuseum, det vill sdga att museet
sonderfoll i tre delar, tre olika omraden. Bland annat fanns en del som berittade om
arkitekten Magnus Dahlander. Efter en tid stod det klart att detta var opraktiskt och att
film- och biografhistorien behdvde hela utrymmet, varfér ovriga delar togs bort.

Erik Wester hade donerat sin samling till Sidters kommun och den samlingen utgjorde
da den grund som museet behdvde. Foremal kom ocksa fran andra samlare, som
donationer eller for att deponeras i museet. En del saker har ocksa kunnat kopas in.
Numera utgor den ursprungliga donationen bara en mindre del av samlingarna.

Museet dr uppbyggt i rum med olika miljoer dar man kan se utvecklingen fran
stumfilmens tid och 6ver till [judfilmens forsta stapplande steg till det enorma
bildflode som idag kommer till oss via satelliter.

En liten del TV-historia fann med redan fran borjan. Nar TV pa 2000-talet sedan
borjade digitalisera kom @nnu mer TV-material till museet. Det var saker som rdddats
fran att skrotas. Sa finns till exempel Trafikmagasinets dekor, inklusive rattmuff,
bevarad i Séter. Museet har i dag ett avtal med SVT om att bevara och forvalta TV-
historien.

Hir maste Bo Olsson vid SVT i Géteborg ndmnas. Han har riddat mycket TV-materiel
fran att ga till soptippen, vil medveten om att dagens skrot ar morgondagens historia,
och har till museet kort upp flera laster med TV-materiel. Bland annat har han sett till
att dekoren fran Filmkronikan hamnat i Séter. Han har ocksa riddat flera TV-kameror
till historien, till exempel den forsta kameran for farg-TV i1 Sverige.

I museet finns ocksa ett litet bibliotek med en samling bocker om film och biografer.

For ett antal ar sedan Overlit Siters kommun Erik Westers donation och hela museet
till Séters Folkets Hus forening, vilken hela tiden drivit och driver museet med ett
kommunalt anslag. Det har 4ven kommit medel fran annat hall, bland annat
lansstyrelsen i Dalarna, Svensk Filmindustri och Film i Dalarna som satsat pa att
marknadsfora museet pa ett professionellt sitt.

Vid Svenska Filminstitutets Filmgala 1995 fick museet en Guldbagge med moti-
veringen: 1994 ars Guldbagge har av filminstitutet tilldelats Saters Film och Bio-
grafmuseum for dess fina presentation av den rorliga bildens historia”. Guldbaggen
finns nu att beskada i museet. Erik Wester dr nimnd, som den som lade grunden till
museet. Stefan Lindfors, som vid museets uppbyggnad och start var férestandare for
Folkets Hus 1 Siter dr den som sedan svarat for museet och dess skotsel under nédstan
alla ar som museet funnits.

Mats Andersson och Peter Andrén ir tva i kinematografisamlarkretsar vilkidnda
personer som varit till stor hjdlp for museet alltsedan dess tillkomst. Men det finns fler,
ingen nidmnd och ingen glomd, som genom att bidra med féremal och kunskaper och
inte minst frivilligt arbete bidragit till museets uppbyggnad.
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Museet dr i dag Sveriges enda i sitt slag och ett av de fa i vérlden. I de nordiska
landerna finns ingen motsvarighet.

Byggnad - Ldge

Siters Film- och Biografmuseum finns i den fore detta Yxfabriken. Byggnaden ir i sig
ocksa historisk och dgs av Siters kommun genom kommunens fastighetsbolag. Museet
har ett utmaérkt skyltlige invid den titt trafikerade riksvdg 70. Dér dr strommen av
turister stor, savidl sommar som vintertid. Det dr ungefir 1,5 timmars bilresa fran
Arlanda och ungefir tva timmars resa fran Stockholm. Museet har ett geografiskt lige
som gor att museet litt nas fran Gistrikland, Vistmanland och hela milarregionen. Det
finns med andra ord ett stort befolkningsunderlag.

Museet forfogar 6ver en mindre del av den stora byggnaden och mojligheterna att
bygga ut museet i framtiden &r darfor mycket goda. Parkeringsmojligheter finns pa
Folkets hus parkering strax intill. Till byggnaden hor en stor gard dér det finns
mojligheter att till exempel anordna en uteservering eller filmvisning utomhus. I Séter
finns goda mojligheter till boende for besokande.

Museet

Museet vill pa ett pedagogiskt och for den vanlige besokaren intressant sitt gestalta
den rorliga bildens historia och de metoder som ménniskorna anvént sig av for att
skapa en illusion av att bilder ror sig. Det borjade for cirka 25 000 ar sedan med
grottmalningar. Idag mots vi av ett enormt flode av bilder i tidningar, TV, dator och sa
vidare.

Museet har i sitt centrum en biografsalong med drygt 50 sittplatser. Dér finns allt fran
de harda trabiankarna till de modernaste fatoljer. Dir kan besokarna sitta i och kénna pa
biografstolar fran olika tidsepoker och fran klassiska biografer. Salongen &r uppbyggd
for att visa hur det kunde se ut i en biografsalong pa landsorten eller i en mindre stad
forr i tiden. Dir finns lampetter pa viggarna. Dir finns piano och fiol for musik till
stumfilmerna och dir finns en vedkamin for att fa virme. Biografen i museet &r
registrerad under namnet Rio och kan alltsa dven visa film kommersiellt, vilket ocksa
gors ibland. Det finns ett maskinrum dit besokarna dr vilkomna. Dér kan man se
biografprojektorer av olika slag och fran olika epoker. Flera biografprojektorer finns i
andra rum, dér det ocksa finns annan utrustning. Museet har en mycket fin samling
projektorer for olika bildformat, allt ifran stumfilmens tid till 1960-talets utrustning.

I dagens lage forfogar museet 6ver vasentliga och betydande samlingar, samlingar som
torde vara svart att fa ihop pa annat hall.

En liten del av museet tillignas Sven Nilsson. Sven Nilsson var pa sin tid Dalarnas
bygdefilmare nummer ett och det var hos Sven Nilsson som Erik Wester borjade sin
bana som filmare. Sven Nilsson-avdelningen visar lite av en datida bygdefilmares
utrustning.

Museet har i sina samlingar en hel del film. Det ar allt fran spelfilmer och journal-
filmer till reklamfilmer av olika slag. Foremal av olika slag fortsitter fortfarande att
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komma in. Film- och biografintresserade 1 hela landet kédnner till museet och nér en
biograf skall rivas eller nér det stiddas i killare och pa vindar sa hor folk av sig och
undrar om det som hittats inte kan vara nagot for museet.

TV-historien borjar nu ta allt mer plats och det dr ocksa den som ska visas i de nya
utrymmen som ska tas i ansprak. Museet har en omfattande utrustning som dnnu inte
kunnat visas 1 de utrymmen man haft till sitt forfogande.

En del av museets charm dr den 50-talsmiljo som visas. Har far besokarna kliva in i ett
tidstypiskt vardagsrum med TV, radiogrammofon, golvlampa och ett bord med en TV-
kanna.

Framtid - Vision

Siters Film- och Biografmuseum behover en langsiktig finansiell 16sning for att
overleva och for att utvecklas till Sveriges museum 6ver den rorliga bildens historia.

Museet som da innefattar film- biograf- och TV-historia. Ett namnbyte kan darfor pa
sikt bli aktuellt: Sveriges Film och TV-museum, Biografmuseet i Séter. Museet ska sta
berett att ta Over privata museer och samlingar, som har anknytning till museets
inriktning. Man kan inte rikna med att alla privata entusiaster i lingden formar att
fortsitta att utveckla och bevara sina samlingar. Biografmuseet vill &ven ha mojlighet
att ta emot och bevara utstillningar som visats fardigt. Man har ambitionen att bli
ledande museum och en nationell angeldgenhet nir det géller den rorliga bildens
historia. Man har tankar om att en vianforening ska startas.

Dalariksdagsminnen Kenneth Johansson (c) och Ulrik Lindgren (kd) har i riksdagen
var for sig motionerat om att museet skulle fa ett sa kallat nationellt uppdrag (2005).
Motionerna har dock hittills fatt avslag. Det ska framhallas att manga fler 6nskar att
biografmuseet ska bli en angeldgenhet for hela Sverige.

Oppethdllande - visning

Museet hills 6ppet for allméinheten under sommarens turistsisong. Ovriga tider under
aret 4r museet Oppet for grupper efter forhandsbokning. Tekniska Hogskolan och
Hogskolan i Dalarna dr trogna besokare, liksom hogstadie- och gymnasieskolor. Andra
grupper dr filmklubbar, motorklubbar, pensionédrsforeningar med fler. Ett gruppbesok
tar ett par timmar, men da har ocksa besokarna fatt se ett filmprogram speciellt
avpassat for gruppens intressen. Aven fér sommarens besokare visas film, men d3 ett
mer generellt anpassat program. For grupper kan ocksa anordnas servering av mat
och/eller kaffe i det intilliggande Folkets hus, eller ocksa far gruppen tips om nagot
annat stille.

Undervisning
Allt sedan starten har utbildning funnits med. Biografmuseets inspirerande miljo dr

lampligt for kurser av olika slag, speciellt inom medieutbildningen. Det har bland
annat anvénts som bas for en hogskolekurs om 10 poédng. Den kursen riktade sig till
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larare som ville fa kunskaper om film- och biograthistoria. Kursen anordnades av Film
i Dalarna i samarbete med Hogskolan Dalarna. Museet anvinds @ven nér det anordnas
biografmaskinistkurser i Siter. I framtiden finns mojligheter att utveckla det
pedagogiska arbetet pa museet med hogskole- och andra kurser inte minst inom
folkbildningen. Man kan till exempel arrangera foreldsningsserier och workshops samt
ordna ldgerskolor under sommaren.

Filmmuseer
Det finns nagra storre eller mindre film- och biografmuseer i Sverige och i vérlden.

Sverige

Katthammarsviks biografmuseum pa Gotland visar framfor allt Katthammarsviks
biografhistoria.

Filmmuseet i Kristianstad invigdes 1972 och behandlar den tid da Kristianstad var
Sveriges filmstad nummer ett. Det var dér de forsta svenska filmerna spelades in.
Ateljén dr fran 1909 och &r helt intakt. Det dr vérldens dldsta bevarade filmateljé.
Dessutom finns mojligen nagon eller nagra mindre privata samlingar som visas.

I Tomelilla planeras for ett museum som ska visa Hasse & Tages produktion av filmer,
bocker, revyer med mera.

I Nybro finns vdirldens forsta James Bond-museum. Det dr Gunnar Schifer som fatt
ihop en unik samling.

1 Hogsby finns ett Greta Garbo-museum.

Biografmuseet i Ostergarn

I Sverige ar Sdters Film och Biografmuseum det enda i sitt slag som har en all-
minbildande och pedagogisk ambition kring den rérliga bildens historia i allménhet.
Ovriga museer dr mer specialiserade.

Varlden

Nedan en lista dver museer for film, TV och biografhistoria, med reservation for att
alla kanske inte ldngre existerar.

American Museum of the Moving Image - New York

The American Wide Screen Museum - Internetmuseum

Das Kinematographische Museum - Wuppertal

Deutsches Filmmuseum — Frankfurt am Main

Eastman - International Museum of Photography and Film - Rochester
Eumig-Museum

Filmmuseet i Oslo, pa Norges Filminstitut

Filmmuseum Berlin

Filmmuseum Diisseldorf

Filmmuseum Potsdam

Museum of Cinema - Milano

Musei kino Filmmuseet i Moskva

The National Museum of Photography, Film & Television - Bradford
Nederlands Filmmuseum - Amsterdam

Virtuelles Filmmuseum

Osterrikes filmmuseum — Wien
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Film i Dalarna - ansvariga for
marknadsforingen av Biografmuseet 2004 -
2006

Bakgrund

Ar 2003 beslst lansstyrelsen under ledning av landshovding Ingrid Dahlberg att bevilja
medel for marknadsforing av Biografmuseet med 100 tkr/ar under aren 2004 — 2006. Film
1 Dalarna fick ldnsstyrelsens uppdrag att genomfora marknadsforingen av Biografmuseet.
Pa Lindell Marknadsstrategi arbetade ett team: Annika Lindell projektledare, Magdalena
Nord Omne copywriter och Erik Kilstrom formgivare, med marknadsforingen. I mars
2004 triffades Stefan Lindfors museiforestandare, Inge G Jonsson, davarande chef pa
Film i Dalarna och Annika Lindell for att diskutera forutsittningar, malgrupper insatser
etc. Dessa diskussioner och det inledande planeringsarbetet samlades i Plan for
marknadsforing av Biografmuséet i Sciter 2004 — 2006. 1 huvudsak har arbetet bedrivits
enligt ovan namnda plan.

Utdrag ur marknadsfoéringsplanen

Syfte

Marknadsforingen har till syfte att 6ka kinnedomen om museet och antalet besokare.
Det primira syftet dr att forvissa sig om museets fortlevnad genom att 6ka antalet
besokare. Det finns ocksa en onskan att visa att museet bidrar till kommunens
néringslivsutveckling och har en positiv inverkan pa besoksnéringen.

Mal

Kéinnedom

Information saknas om hur stor kinnedomen var om museets existens innan
marknadsforingen startade. Malet sattes till att kinnedomen i valda malgrupper ska vara
minst 50 % vid utgangen av 2006.

Antal besokare per ar.

Malet var att 6ka antalet besokare fran ca 2000 besokare per ar till:
2500 besokare under ar 2004

3000 besokare under ar 2005

3500 besokare under ar 2006

Malgrupper

Boende i Siter

Invanarna i Dalarna

Kulturintresserade i hela landet

Gymnasieelever inom medieprogrammet i1 hela landet

Hogskolestuderande inom film, media, ljud- och bildproduktion i hela landet
Branschfolk (som arbetar inom film, TV etc.)

Biografer, filmklubbar

Konferensarrangdrer 1 hela landet

PN NR W=
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9. Turistbyraer i Dalarna

Marknadsforing

I Plan for marknadsforing av Biografmuséet finns en sammanstéllning over de insatser
som da bedomdes som aktuella gentemot valda malgrupper.

Genomférda marknadsfoéringsinsatser

Ar 2004

Pa Film i Dalarna var det framst Inge Jonsson som arbetade praktiskt med mark-
nadsforingen av Biografmuseet under 2004. Pa Lindell Marknadsstrategi arbetade ett
team: Annika Lindell projektledare, Magdalena Nord Omne copywriter och Erik
Kilstrom formgivare, med marknadsforingen.

Oversikt over insatser gjorda 2004

¢ Inledande planeringsmote holls och Annika Lindell tog fram ”Plan fér mark-
nadsforing av Biografmuseet i Sdter 2004 — 2006”.

e Jonas Palm tog fotografier till affisch, annonser, folder och andra dndamal.

e Marknadsforingsteamet utformade en logotyp och designade affisch, annonser,
folder, T-skirts, vykort och en skyltpelare till museets tak.

e Hammars Tryckeri AB tryckte 2000 ex av Affisch 320 x 700 mm, 4 x 6500 ex
av 4 olika vykort i AS. En fyrsidig folder 148 x 180 trycktes i 7000 ex.

e IR skylt AB tillverkade skyltpelare, den och spotlights monterades pa Yxfabrikens
tak.

e Utskick gjordes till filmfestivaler 1 Sverige och till alla regionala resurscentra for
film.

¢ En forsta hemsida utformades och publicerades pa internet.

e En filmkvill med ”Armbryterskan fran ensamheten” arrangerades. I arrange-
manget ingick ett besok pa Biografmuseet.

¢ Roland Lundin, Ciné videofilmade pa museet f6r den planerade reklamfilmen.

Ar 2005

2005-01-01 tilltradde Malin Lagergren som verksamhetschef pa Film i Dalarna, da
Inge Jonsson gick 1 pension.

2005-05-23 anstilldes Anders Thuresson vid Film i Dalarna pa halvtid. En arbetsdag
per vecka avsattes till marknadsforing av Biografmuseet. Han fick omgéaende starta
arbetet med marknadsforingen infor sommarsidsongen 2005. Annika Lindell och Erik
Kilstrom fortsatte som marknadsforingsteam men nu pa Tensing.

Oversikt over insatser gjorda 2005
e Alexander Lindblad skrev musik till reklamfilmen.
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¢ Ingvar Grau, Film i Dalarna, redigerade reklamfilmen. Det producerades fyra
olika varianter om 10 sekunder vardera.

e Tva roll-ups formgavs av Erik Kilstrom och Annika Lindell. Dessa dr av typen
QuickScreen 3 och levererades fran Bemi Reklam i Borlidnge i slutet av varen.

e Under tiden 14 juni — 14 augusti visas de fyra reklamfilmerna i TV4
Givle/Dalaregionen. De visades vid flera tillfdllen per dygn i borjan och farre mot
slutet. Tillsammans visades filmerna 240 ganger under perioden.

e Ett pressmeddelande om att Biografmuseet oppnar for sdsongen skickades ut i
borjan av juni.

e En forhandsvisning av langfilmen "Den bista av modrar” arrangerades for ca
300 inbjudna gister pa Folkets hus i Siter. I arrangemanget ingick ett besok pa
Biografmuseet.

e Turistbyraerna i Dalarna (19 kontor) bearbetades med tre olika utskick: I maj
med tva paket vardera innehallande f6ljebrev, fem foldrar och fyra ex av de
fyra vykorten. I borjan av juni skickades en inbjudan till férhandsvisning av
museet tillsammans med tva affischer. Turistbyraerna i Falun, Borldnge, Siter,
Hedemora och Avesta besoktes personligen i slutet av maj eller borjan av juni.

e Konsumentforeningen Svea hade Biografmuseet i Siter som en av sina aktuella
medlemsformaner i Mersmak 6/7 2005. Entrépriset pa museet var satt till 20
kronor per person. Max fyra personer eller en familj. Ordinarie pris var 30
kronor.

e Silhuett tryckte logotyp pa 100 T-skirts. Tanken var dels att dela ut dem som
PR och dels silja till besokare pa museet.

® Adresser togs fram till 193 hotell m m i Dalarna och reklam skickades till dem.
Ett utskick innehdll féljebrev, fem foldrar och fyra ex vardera av de fyra
vykorten.

e Adresser togs fram till 55 caféer i Dalarna och reklam skickades. De fick forst
ett utskick som ovan och ndgon vecka senare tva affischer med f6ljebrev.

e Adresser togs fram till 68 bibliotek och filialer i Dalarna och DR-reklam skick-
ades. De fick forst ett utskick som ovan och direfter tva affischer med
foljebrev.

e Adresser togs fram till 64 museer i Dalarna och DR-reklam skickades. Aven
detta utskick innehdll foljebrev, fem foldrar och fyra ex vardera av de fyra
vykorten.

e Protex i Falun AB producerade 100 st Jojo i trd med biografmuseets logotyp.

e Besokarna pa Biografmuseet erbjods att fylla i en enkit med fragan: “Hur fick
du information om Biografmuseets existens?” De som svarade fick en Jojo
som tack.

® En filmsoaré med visning av regionalt producerade filmer arrangerades for ca
30 inbjudna géster pa Folkets hus i Siter, dér ett besok pa Biografmuseet var en
del av arrangemanget.
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¢ Ingvar Grau, Film i Dalarna, redigerade reklamfilmen i en 60 sekunders ver-
sion for DVD. Omslag och dvd-tryck till denna utformades av mark-
nadsforingsteamet. AV-Media Dalarna tryckte 250 exemplar av filmen.

e Biografmuseet deltog pa en branschméssa pa Hogskolan Dalarna arrangerad i
samband med Dalarnas dokumentirfilmfestival Nitra.

e Reklamfilmen skickades till 32 e-biografer i Sverige.

Enkat sommaren 2005

Under Biografmuseets 6ppethallande under sommaren 2005 erbjods besdkarna att svara
pa en enkit. 95 personer svarade pa den. Det dr 10 % av de 950 besokare under
sommaren.

Fragan som stilldes i enkiten var:
Hur fick du kinnedom om Biografmuseets existens?

Enkatsvar sommaren 2005

Ovrigt _‘_| 7

Véra utskick [ 4

Coop MedMera 8
Hanvisnig turistbyraer 8

Vanner och bekanta 30

Info perpost |0

Festival ellermassa |0

Internet |6

Sag skylten ] 26
Radio |0
Tidning ] 9
TV [
0 5 10 15 20 25 30 35

Enligt enkiiten 4r tips fran vinner och bekanta den viktigaste informationskéllan. Alltsa
ar nojda besokare de bista ambassadorer museet kan fa. Skyltpelaren pa
Biografmuseets tak dr viktig for att visa att hir finns Biografmuseet. Det leder till
spontanbesok.

Ar 2006

Anders Thuresson anstilldes pa heltid vid Film i Dalarna fran 2006-01-01. I och med
det kunde arbetet med marknadsforingen fortsitta en dag per vecka. Mark-
nadsforingsteamet &r fortfarande Annika Lindell projektledare och Erik Kilstrom
formgivare. Foretaget de arbetar pa byter namn fran Tensing till Norkay under varen.

11 (21)



Oversikt over insatser gjorda 2006

Reklamfilmen skickades till 22 nyblivna e-biografer. Filmen har ddarmed
skickats till 54 e-biografer.

Erik Kilstrom utformade Biografmuseets nya hemsida.

Infor sommarsidsongen utvidgades malgruppen till att omfatta 108 turistbyraer
och 653 hotell mm totalt 761 adresser 1 7 ldn runt Séter. Efter ett pla-
neringsmote med Malin Lagergren, Annika Lindell och Anders Thuresson
beslots att utskicken i ar skulle innehalla foljebrev, 2 foldrar, och de fyra vy-
korten, samt ett portofritt bestdllningskort. 21 bestéllningar inkom, vilket utgor
néra 3% svarsfrekvens. Sammanlagt bestélldes 1425 foldrar och 340 vykort.
Utskick enligt tabellen nedan.

Antal adresser turistbyraer och hotell mm 2006

l1an | Landskap Turist Hotell
C | Uppland 19 73
D | Sédermanland 14 82
S | Vérmland 26 107
T | Orebro lan 6 45
U | Véstmanland 16 70
W | Dalarna 19 203
X | Gavleborg 7 69

Museer 4

Ovriga (Lagnd Studio) 1

Summa 108 653

Kontakt togs med Stockholm Visitors Board (tidigare kallat Sverigehuset) och
Dalarnas Hus i Stockholm. Till bada skickades stora méngder material.

Turistbyraerna i Falun, Borldnge, Séter, Hedemora, Avesta, Sala, Enkoping
samt Stockholm Visitors Board besoktes ocksa personligen, byraerna i Falun,
Siater och Hedemora vid flera tillfallen. Material placerades dven ut vid
Dalahistens turistinformation i Avesta.

Samarbete med Janssons café, Radhustorget i Séter och Jonssons Fik & Butik i
Enviken etablerades. Bada har inredning i nostalgisk 1950-talsanda och
materialet om Biografmuseet passar in i deras miljo.

Samarbetet med turistbyran i Siter utvidgades, de férsags med material och en
roll-up placerades hos dem.

Annika Lindell tog fram 41 adresser till konferensarrangérer i sju ldn som

marknadsforingsgruppen beslutat att bearbeta. Det var C, D, S, T, U, W och X-lan. Till dessa
lades Rese-Konsulterna Grupp o konferens AB i Géteborg. Sammanlagt 42
konferensarrangorer bearbetades med utskick. De fick ett utskick bestaende av foljebrev, 2
foldrar, och de fyra vykorten.
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e Infor arbetet med bussresearrangorer togs kontakt med Forsbergs buss i Habo.
Forsbergs arrangerar gruppresor med besok pa Biografmuseet. Forutom goda
rad tipsade de om ytterligare 3 foretag (i Norrbotten och pa Aland) som kunde
bearbetas. Vidare fann vi 4 olika foretag som ger service at bussresearrangorer,
ett slags grossister 1 gruppresor. I de sju ldnen fann vi 166 stycken
bussresearrangorer. Totalt 173 bussresearrangorer fick samma utskick som gatt
till konferensarrangorerna.

e Reklamfilmen skickades till alla 110 filmstudios (filmklubbar) i landet, den
skickades dven till de 18 regionala resurscentra for film som finns i Sverige.
Dessutom skickades reklamfilmen i flera exemplar till f6ljande atta nyckel-
personer:

Mats Kullander SF Bio AB

Tommy Lundgren SF Bio AB

Anna Johansson SFI, Biograferna

Lars Gillegard Vara Gardar

Anna Magnusdotter Folkets Bio/FilmCentrum
Astrid Friberg Sveriges forenade filmstudios
Lars Gillegard Vara Gardar

Peter Tornblom Folkets hus & Parker

Totalt har Biografmuseets reklamfilm pa DVD skickats till 190 olika motta-
gare, varav nagra fatt flera exemplar. Stefan Lindfors har haft ett antal DVD-
skivor att dela ut till sina kontakter. Den har ocksa delats ut som PR vid olika
evenemang. Filmen har sammanlagt spridits i 250 exemplar.

. Kontakt togs med museer som till en del har utstillningar om biografer,
biografmaskiner, film, radio eller TV. Dessa ar: Filmmuseet i Kristianstad,
Radiomuseum i Mariannelund, Sveriges Rundradiomuseum i Motala och Biografmuseet
i Ostergarn. Dessa forsdgs med Biografmuseets material. Till denna kategori kan man
ocksa rikna Lagndé Studio som till en del dr levande filmstudio och till en del museum,
samt vandrarhem.

. I slutet av juli spreds information pa Nostalgimarknaden tillsammans med
Dalarnas museum. Marknaden holls pa Dalregementet och arrangerades i samband med
den arliga cruisingen i Falun.

. Anders Thuresson var utlanad fran Film i Dalarna till Biografmuseet under tva
sommarmanader. Tanken var att avlasta Stefan Lindfors da museet holl 6ppet sex dagar
1 veckan under sommaren.

Bearbetning av mdlgrupper

Strategin var att vilja och bearbeta malgrupper med direktreklam. I den man de gick
att identifiera skulle nyckelpersoner inom malgrupperna kontaktas. Tanken var att na
dem som i sin verksamhet naturligt sprider kinnedom om museet vidare och i bista
fall sjdlva organiserar (grupp-) besok. Genom TV-reklam och distribution av
reklamfilmen skulle vi ocksa na manga. Som komplement var PR till malgrupperna via
redaktionellt utrymme 1 medier, nyhetsbrev, kreativa events samt genom webben.
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Resultat av mdlgruppsrelaterade insatser

Boende i Sater

Ur marknadsforingsplanen:

Varje tisdag anordnas filmkvdllar pa Bio Kontrast i Folkets Hus. Dessa annonseras i
lokalbladet. Hiir bor tillfdllet utnyttjas att gora reklam for Biografmuseet. Forslagsvis
kan filmkvdllarna inledas med en kort ”reklamfilm” som presenterar Biografmuseet.
Eventuellt kan ocksa temakvdllar anordnas i anslutning till filmen som visats. Undersok
mdojligheterna att gora Sodra Dalarnes Tidningar till samarbetspartner sa att
filmkviillarna kan presenteras ddr (annons, pd gdng, etc). Se till att museet
marknadsfors i samband med andra storre hdndelser i Sditer, t.ex. under Triathlon
forsta helgen i juli. Arrangera Temakviillar (t. ex "pilsnerfilm- visning” ihop med Fors

Bryggerier).

Resultat:

Den sommarbio som korts pa Biografmuseet har lockat en del publik fran Séter.
Skyltpelaren pa taket och den pressdebatt monteringen av den fororsakade vickte
intresse lokalt. Detta intresse forvaltades inte genom insatser fran Biografmuseet. I
marknadsplanen klargors inte om marknadsforingen till boende i Séter ska goras fran
Biogratmuseet eller fran Film i Dalarna. Det beslots dock att detta skulle skotas fran
museet. Beslutet togs pa mote mellan marknadsforingsgruppen och Biografmuseet. Det
visade sig sedan att tid och kraft att gora detta saknades pa Biografmuseet. Nagot
samarbete med lokala aktorer, som Fors Bryggerier, har inte kommit igang. Det har inte
gjorts nagra marknadsforingsinsatser vid storre handelser som Triathlon.

Invanarna i Dalarna

Ur marknadsforingsplanen:

Redaktionella reportage i Dalapressen och andra lokala medier i samband med
celebra besok eller annorlunda héiindelser pa museet. Det kan handla om annor-lunda
foretagskickoffer, del i foretag/organisationers friskvardssatsningar etc.

Malet med marknadsforingen mot Dalfolket dr att fa dem att stanna till pa museet ndr
de passerar Sditer och eventuellt fa dem att viilja vigen forbi Sditer néista gang de har
vdgarna forbi Hdr handlar det om att oka kdnnedomen om att museet finns.

Resultat:

Bearbetningen av bibliotek, caféer, museer och turistbyraer i Dalarna har lagt en grund
tillsammans med reklamen i TV4 regionalt. Skyltpelaren pa taket och den goda press
museet fatt i omgangar gor att bearbetningen av Dalarna dr lyckad. Det har kommit
fler besokare fran Dalarna.

Kulturintresserade (hela landet)

Ur marknadsforingsplanen:

Utnyttja andra kulturmal i Dalarna och passa pa att informera att museet finns,
naturligtvis pa plats men eventuell dven i deras marknadsforingsmaterial. Hdr dr det
viktigt att de som tar emot vykort och eventuellt folder ocksa far sitt material presente-
rat pa Biografmuseet ”Passa pa och upplev Dalarna” eller nagot liknande kan vara
budskapet pa det hdr broschyrstiillet.
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Resultat:

Reklamfilmen har visats pa minst 190 visningsplatser spridda 6ver hela landet (se
punkt 7 nedan). Material har ocksa skickats till utvalda museer ute i landet: Film-
museet 1 Kristianstad, Radiomuseum i Mariannelund, Sveriges Rundradiomuseum i
Motala, Biografmuseet i Ostergarn och Lagnd Studio.

Dock har inget utbyte marknadsforingsmaterial erbjudits.

Gymnasieelever och hogskolestuderande (inom film, media, 1ljud-
och bildproduktion i hela landet)

Ur marknadsforingsplanen:

Det finns 5 medieprogram bara i Dalarna. Dessa ska naturligtvis bjudas in till en
studiedag, som kan skriddarsys utifran elevernas inriktning. Det vore onskvdrt att
eleverna fick gora ndagot handgripligt pa museet, t ex arbeta med en animations-
verkstad.

Hogskolan Dalarna har redan inplanerade besok pa museet. Hogskolan Gavle och
Orebro Universitet ska ocksd bearbetas liksom ovriga universitet och hogskolor som
har utbildningar inom film och media.

Resultat:

Via de 19 regionala resurscentrum for film och video som finns i landet och som har
ett lansuppdrag nir det giller mediepedagogik, har information gatt ut. I 1anet har Film
i Dalarna alltid marknadsfort museet gentemot skolor och utbildningar. Manga
skolklasser, fraimst i grannkommunerna kommer pa arliga besok till museet, likasa
Hogskolan Dalarnas mediestudenter. For att kunna erbjuda “handgripliga” aktiviteter
pa museet krivs ytterligare resurser.

Branschfolk (som arbetar inom film, TV, biograf)

Ur marknadsforingsplanen:

Ta utgdangspunkt fran Filmarbetarkatalogen. Bearbeta Svenska Filminstitutet, som i
dagsliiget dir ganska kyliga. Se till att Ase Kleveland géir ett besék. Information om
museet bor ocksd finnas hos Grdangesbergs Filmvdrdsarkiv.

Resultat:

Regionalt har branschfolket natts genom att Film i Dalarna bjudit in till filmkvill,
forhandsvisning och filmsoaré pa Folkets Hus i Siter och de inbjudna samtidigt
erbjudits besok pa Biografmuseet. 18 regionala resurscentrum for film i varje 14n har
fatt information i ett par omgangar. Manga upprepade kontakter tagits med de atta
nyckelpersonerna (se ovan) som ocksa fatt flera exemplar av reklamfilmen. Under
arbetet har kontakt ocksa hallits med flera personer pa Svenska Filminstitutet. I
branschen #dr museet vil kdnt och manga aterkommer pa besok. Biografpersonal fran
Stockholm med omnejd gor arligen en resa till museet.

Biografer, filmklubbar

Ur marknadsforingsplanen:

Hdir kan vi na ambassadorer for museet. De bor fa mojlighet att bestdlla en bunt
vykort som de kan ha att dela ut. Mdlet dr att fa dessa att visa en kortversion av filmen
pd bioduken innan filmen startar.
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Resultat:

Reklamfilmen ir skickad till 54 e-biografer och till 110 filmstudios (filmklubbar). De
fick samtidigt foldrar, vykort och ett foljebrev. De vi direfter haft kontakt med har
faktiskt visat filmen. Slutsatsen &r att reklamfilmen visats pa manga platser. Nagra
filmklubbar har dérefter ordnat gruppresor till Biografmuseet.

Konferensarrangorer i hela landet

Ur marknadsforingsplanen:

Sdtt ithop gruppresor och vind er till landets bussbolag som arrangerar bussresor for
pensiondrer och skolresor. Lista bussbolag, gor ldmpliga urval.

Lista konferensarrangorer, gor lampliga urval. Bjud in dem till en visning av museet
och Folkets Hus kombinerat med middag och filmkvdll. Visa pa olika former av
uppliigg sa att arrangorerna kan skriddarsy uppldgg utifran malgrupp.

Resultat:

Hir valde vi att bearbeta konferensarrangorer och bussresearrangorer i sju lin runt
Siter; Uppland, S6dermanland, Virmland, Orebro lin, Vistmanland, Dalarna och
Giévleborg. Det gjordes utskick till sammanlagt 215 foretag. Dessa foretag drunknar i
information sa det krivs mycket for att fa igang ett samarbete.

Kommentar:

Marknadsforingsteamet har kommit fram till att det bdsta vore att ga ut med ett
gemensamt material fran flera besoksmal i Sdter med omnejd. I samarbetet bor dven
restauranger inga.

Turistbyrder i Dalarna

Ur marknadsforingsplanen:

Madlet dr att finnas med i flera turistbroschyrer fran Dalarna. Lista turistbyrdaerna och
bjud in dem till en visning. Pa samtliga turistbyrder och de storre hotellen ska det
finnas information om museet (folder, vykort el dyl ). Samarbeta med samtliga
turistbyrder i Dalarna och gor ett urval av hotell ni vill samarbeta med.

Resultat:

Under aren 2005 och 2006 har Dalarnas 19 turistbyraer bearbetats. Gensvaret har varit
positivt. Ett hinder &r att turistbyraerna har ett uppdrag att marknadsfora sin kommun
och besoksmalen inom denna. I kommunerna narmast Siter har det inte upplevts sa
starkt. Men ldngre fran Séter dr det mer mirkbart. Utanfor Dalarna har man ibland
papekat att information om ett museum i Séter inte ingar i uppdraget. Trots detta har
reklammaterialet vilkomnats pa alla hall.

Intrddesavgift

2005 kostade ett besok pa Biografmuseet 30 kronor for vuxna. Infér sommaren 2006
hojdes entréavgiften till 40 kr for vuxna, 20 kr for barn/ungdom 7 till 15 ar och barn
under 7 ar gratis. Intrddesavgiften har diskuterats hela den tid marknads-
foringsprojektet varat. Marknadsféringsgruppen har forordat ett hogre pris och Stefan
Lindfors har 6nskat halla ner priset.
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Kommentar:

Intrddesavgiften ska inte vara betungande pa Biografmuseet. Samtidigt krdver museets
ekonomi att besokarna betalar for sig. Ett orimligt lagt pris gor att museet tappar i
respekt, nagot som ir alltfor billigt saknar virde. For hogt men dven ett alltfor lagt pris
kan stota bort besokare. Mojligen skulle ett besok pa museet kunna kosta som en
biobiljett. Flertalet besokare ser en bioforestillning pa museet. Det dr ocksa sjalvklart
att erbjuda familjer nagon form av rabatt.

Utvdrdering

Dessa mal sattes upp i ”Plan for marknadsforing av Biogratmuseet i Séter 2004 —
2006”.

eKinnedom
Malet sattes till att kinnedomen i valda malgrupper ska vara minst 50 % vid utgangen
av 2006. Det finns inte resurser att undersoka om detta uppnatts.

e Antal besokare per ar.

Mialet var att 6ka antalet besokare fran ca 2000 besokare per ar till:
2500 besokare under ar 2004

3000 besokare under ar 2005

3500 besokare under ar 2006

I tabellen nedan finns statistik 6ver antalet besokare aren 2002 — 2006.

. VARAV | SOMMAR VARAV

AR ALLA GRUPP DROP IN BARN
2002 2015 1735 280 35
2003 2060 1835 325 25
2004 2035 1735 300 30
2005 2695 1760 935 110
2006 2790 1980 810 75

Det kan konstateras att malen for antalet besokare inte uppnatts. Fran och med slutet av
maj 2005 arbetade Anders Thuresson med marknadsféringen pa Film i Dalarna. Det gav
utslag den sdsongen med fler besok under sommaren. Antalet besok gick ner sommaren
2006 som var extremt varm. Antalet besokare i grupp 6kade under ar 2006 vilket &r ett
direkt resultat av marknadsforingen. Enligt uppgift fran Stefan Lindfors, den 8 maj
2007, har antalet gruppbesok fortsatt att 6ka under varen 2007.

Kommentar: Den marknadsforing som gjorts har lett till att antalet besokare pa museet
har 6kat. Over tid kommer effekten att klinga av om inte fortsatta och kontinuerliga
insatser gors. For biografmuseets fortsatta existens kriavs darfor sirskilda resurser till
marknadsforing.
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Tankar om Biografmuseet och framtiden

Jeanette Gossas, turismsamordnare pd Turistbyrdn
Sdters Rommun.

Ar 1989 startade Siiters film och biografmuseum (Biografmuseet) och det har kommit
att bli ett av Siters intressantaste besoksmal. Biografmuseet inrymmer en skatt dar
privatpersoner, organisationer, filmbranschen och Sveriges Television AB har donerat
stora samlingar. Biografmuseet inrymmer ocksa en biografsalong dir ett 50-tal
personer kan se film och prova biografstolar fran olika epoker.

Eftersom Biografmuseet dr ensamt i sitt slag i norra Europa kommer det besokare
langviga ifran med ett genuint intresse for den rorliga bildens ca 25 000 ar gamla
historia. Nagot som naturligtvis inte bara &r positivt for Biografmuseet utan ocksa for
manga andra aktorer inom besoksndringen i Séters Kommun.

Viktigt dr ocksa att Biografmuseets intressanta utbud lockar manga fler malgrupper dn
den genuint intresserade. For hir kan du, forutom att fa kunskap om historien,
exempelvis prova pa att regissera din egen film eller vara filmstjdrna. Det breda
utbudet bidrar till att besokare i alla aldrar, fran barn till pensionérer, hittar till Séters
Kommun vilket dr positivt for Turistbyrans arbete med att utveckla Séter som
besoksmal.

Sammanfattningsvis anser vi pa Turistbyran att Biografmuseet dr en viktig pelare for
besoksniringen i Siter och vi hoppas att verksamheten ska fortsitta utvecklas positivt.
Vi tror att Biografmuseet har stor utvecklingspotential och fortsitter den paborjade
trenden, att fler bussarrangorer ldgger in Biografmuseet i sina paketresor, sa kan vi se
fram emot ett Okat antal besokare i1 Sdters Kommun.

Anders Thuresson, Film 1 Dalarna

Anders Thuresson ansvarade for marknadsforingen av museet 2005-
2006 samt ’praktiserade” pa museet sommaren 2006.

Framtid

Biografmuseet har potential att bli en riksangeldgenhet med statligt uppdrag. Det krivs
sjalvklart mer resurser dn vad Folkets Hus i Séter eller Sidters kommun kan bidra med.
Det #r dirfor gliddjande att Hakan Oster frin SVT numera #r adjungerad ledamot i
styrelsen for museets huvudman Folkets hus i Sdter. SVT har inget eget museum, utan
material skickas till Séter ddr det véntar pa att visas nar museets lokaler utokas. SVT har
idag en utstéllning i foajén pa TV-huset i Stockholm. ’Utan teknik ingen television”
heter den. I utstdllningen visas bland annat hur det sag ut nér folk borjade titta pa TV pa
50-talet. Da var bilden svartvit och sags i en apparat som var langt ifran sa stor som
dagens. Utstdllningen kommer att flyttas fran TV-huset till Biografmuseet under ar
2008. Dar kommer utstidllningen att bevaras for framtiden. Det vore bra om dven
filmbranschen och kulturdepartementet engagerade sig sa tydligt i museet.
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Stefan Lindfors, forestandare ir idag den ende som arbetar pa Biografmuseet. Sa linge
det dr sa bor museet framst marknadsforas for att locka grupper. I lingden ar det
orimligt att en person ensam ska skota kassa, guida och samtidigt kora film. Det blir
mycket tydligt under sommarens oppethallande 6 dagar i veckan. For att halla 6ppet pa
detta sitt, och for att utveckla museet vidare behover fler personer engageras i arbete pa
museet. Det skulle behovas en biografmaskinist, en museitekniker, en mediepedagog,
och en marknadsforare. De anstéllda kan givetvis ha flera arbetsomraden. Alla skulle
delta i arbetet som krévs for att halla 6ppet under sommaren.

Forslag:
Under sommaren da Biografmuséet har 6ppet kan ett kafé ha servering pa garden.
Saters Turistbyra skulle kunna flytta till gamla Yxfabriken.

Skyltning

Skyltning ar kostnadseffektivt och ger effekt lang tid. Se Enkdt sommaren 2005. Den
skyltpelare med belysning som finns pa museets tak kostade knappt 40 tkr. Av dem
som svarade pa enkiten angav drygt 27 % (26 av 95) att skylten gett dem kidnnedom
om museet. Forslag till skyltning som kan genomféras omgaende:

1. Vid riksvédg 70 och vid museets grindar mot Jarnvigsgatan finns skylthallare
som anvints av tidigare verksamheter 1 gamla Yxfabriken. Dessa bor anvédndas
till skyltning for att forstirka effekten av skyltpelaren pa taket.

2. Vid riksvégens rondell intill Biografmuseet bor hdnvisningsskyltar med texten
”Biografmuseet” placeras. Vid uppfart mot och infart till Folkets hus/museets
parkering bor skyltar med texten P Biografmuseet” komplettera de nuvarande
skyltarna med P Folkets hus”.

3. Striackan Salutorget, Vasagatan och Engelbrektsgatan bor forses med skyltar
visande mot Biografmuseet. Detsamma giller strackan Salutorget, Jarn-
vigsgatan fram till Biografmuseet.

Hemsida

Museet har en hemsida fran varen 2006 som inte underhalls. I lingden ger det bara
daliga signaler. Att halla hemsidan aktuell dr viktigt, enkelt och billigt.

Konferenser och Gruppresor

For att Biografmuseet ska kunna marknadsforas hos konferens- och bussresearrangorer
maste ett gemensamt material for flera besoksmal i Séater med omnejd tas fram. Sodra
Dalarna Turism har gjort sddana satsningar forr men da har Biografmuseet valt att inte
vara med. Om Biografmuseet ska presenteras i kommande material sa krivs det att
personal fran museet samarbetar med S6dra Dalarnas Turism och Turistbyran i Siter.

Mediepedagogiskt centrum

I samarbete mellan Dalarna, Givleborg, Uppland och Vistmanland skulle ett me-
diepedagogiskt centrum kunna etableras 1 Yxfabriken. En eller flera mediepedagoger
arbetar dir. Biografmuseets samlingar utgor en viktig inspirationskélla for en sadan
verksamhet. Férutom en fungerande Film/TV-studio att arbeta i kan lektionssalar
skapas. Dir kan ldrare fortbildas i samarbete med hogskolan. Dir kan hallas
utbildningar for elever och studenter fran grundskola, gymnasier och universitet. I
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Biografmuseets ldgerskola skulle ungdomar fa skapa filmer under trivsamma former
pa sommaren.

Foreldasningsserie

Foreldsningar kan hallas i samarbete med Film i Dalarna, Hogskolan Dalarna, SVT,
studieférbund med flera. Hir dr exempel pa mojliga foreldsningar:

1. Leif Furuhammar om den rorliga bildens arhundrade.

2. Arild Jagerskog om Filmens och Televisionens tekniska historia.

3. Jan Bergman om Dokumentirfilmerna vi drvt.

4. Juris Rozkalns om TV:s utveckling.

Konsertserie

Biografmuseets salong dr utmérkt for mindre ensembler att spela filmmusik pa.
Programmet kan innehalla bildvisning, filmvisning, levande musik och skapas i
samarbete med dem som ska spela. Programexempel:

e Pianist spelar till stumfilm, nagon berittar om stumfilmsepoken till stillbilder.
En ensemble spelar filmmusik och utdrag ur filmerna visas.
Chaplinfilm visas, Clownorkestern spelar.
Countrygrupp spelar, WildWest-filmer visas.
Tradjazzgrupp spelar, dito film
Nagon som arbetar med filmljud och filmmusik berittar om sin verksamhet och
visar filmexempel.

Tanken 4r att gora inspirerande temakvillar diar levande musik ingér. Film visas varje
temakvill och till det kan kaserier eller foreldsningar kopplas.

Veteranbioforening

Den forsta filmvisningen dgde rum den 28 december 1895. Broderna Auguste och
Louis Lumiéres kombinerade filmkamera och projektor le Cinématographe kom till
anvindning for att infor en betalande publik visa en kort komedi. Visningen skedde 1
en biljardsalong med plats for 120 géster, som vardera fick betala en franc. Den forsta
biografvisningen 1 Sverige skedde 1896 vid en méssa i Pilstorp i Malmé. Under den
forsta tiden anvéndes tillfalliga lokaler for filmvisning, men 1905 borjade man bygga
speciella biografer. I Sverige finns manga biografer, bade lokaler och verksamheter
som dr gamla nog att kallas veteraner. Biografen Saga i Kalmar 6ppnades 1906 och ér i
dag Sveriges idldsta biograf i drift. I Leksand finns biografen Visir som firade 50-
arsjubileum ar 2006. Biografteatern Svea, ocksa i Leksand ldr vara 100 ar. Biografen
Tellus i Midsommarkransen, Stockholm hade 85-arsjubileum december 2005. Detta &r
exempel. Det finns manga fler anrika biografer som fungerar idag eller forvaras i
malpase.

Tanken ér att bilda en forening dir veteranbiografer kan bli medlemmar. I veteran-
bioforeningen kan dven de olika filmarkiven, samlingslokal-organisationerna,
biografforetag och SFI vara medlemmar. Foreningen kan ocksa vilkomna dldre
biografpersonal. Foreningen ska verka for att veteranbiograferna bevaras for framtiden
och att de anvinds aktivt. I bésta fall kan de ha kvar sina 35 mm projektorer och
samtidigt anvidnda den senaste digitala tekniken. Kulturradet bor ansla medel till att
starta och driva en veteranbioforening som beskrivits hér. Eftersom biografer och film
har stort kulturhistoriskt viarde dr det angeléaget.
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En marknadsidé

Det gamla talesittet ’n6jd kund kommer ater” giller i hog grad for Biografmuséet,
enligt enkéten som gjordes sommaren 2005. Dérfor kan man gora sahir:

Erbjud besdkarna att svara pa en enkét liknande den som gjordes 2005. Som tack for
hjélpen far de som svarar ett presentkort gillande for tva andra personer. Pa
presentkortet skrivs namnet pa personen som ldmnat in enkiten som inbjudare.

Malin Lagergren, Verksamhetschef pd Film i Dalarna

Alltsedan jag forsta gangen besokte Film & Biografmuseet i Séter har jag varit helt
sald. Biografmuseet har allt; charm, tidsatmosfir, personligt bemotande och sist men
inte minst, en unik samling foremal och filmer som ticker savil biograthistoria som
TV-historia.

Jag sag genast mojligheterna nir det géllde verksamheter for unga. Siter skulle kunna
bli det nya mediepedagogiska centrat i Dalarna. Hér skulle museet med sin attraktiva
och inspirerande miljo kunna bidra till 6kad kunskap om film och filmhistoria bade i
teorin och praktiken, under ledning av anstéllda mediepedagoger och Stefan Lindfors
med sina unika kunskaper.

Under ett ar var jag ansvarig for en hogskolekurs i film och mediepedagogik, som var
forlagd till museet. 27 ldrare tréiffades ett veckoslut i manaden for att vidareutbilda sig.
Att néstan alla (25) fullf6ljde kursen berodde till stor del pa trivselfaktorn; Stefan
Lindfors som alltid fanns pa plats och den alltid lika inspirerande miljon. Sjilv trivdes
jag ocksa som fisken i vattnet.

Biografmuseet ir verkligen unikt i sitt slag och borde naturligtvis fa status som
nationellt film & biografmuseum. Alla nationella museer maste inte ligga i Stockholm
och Siter ligger dnda pa ett rimligt avstand, mitt emellan Svenska Filminstitutet och
Gringesbergs Filmvardsarkiv (som ocksa tillhor SFI).

Samlare fran hela landet har genom aren med fortroende lanat ut eller skinkt foremal
till museet och det har varit naturligt for SVT att transportera utrangerad teknik, TV-
scenografi mm till museet. Biografmuseet riknas sa att sdga redan som ett nationellt
museum, det dr bara rent formellt det inte dr det. Darfor har museet inte heller de
finansiella och personella resurser som skulle behdvas for att kunna véxa och utvecklas
ytterligare.

Film i Dalarnas uppdrag, att marknadsfora Biografmuséet, har varit en lyckad satsning,
vilket framgar av denna rapport. Vi ldmnar nu 6ver stafettpinnen till styrelsen for
Folkets Hus Siter/Biografmuséet. De far ta vid och fortsitta arbetet med att
marknadsfora, utveckla och synliggora Biografmuséet och verka for att det far den
nationella status det sa vl fortjanar.

21 (21



